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Seminario “Agronegocio:

Comunicacio e Govet-

nanga” abriu as atividades
do Ciclo de Palestras e Visitas
do IIT Prémio ABAGRP de Jor-
nalismo, e trouxe para Ribeirdo
Preto dois grandes especialistas:
Roberto Rodrigues, do Centro
de Agronegocios da Fundacio
Getulio Vargas e Presidente do
Cosag/Fiesp, e Carlos Nasci-
mento, jornalista, editor-chefe do
Jornal do SBT.

Na platéia estavam jornalistas
e estudantes de jornalismo. Um
publico pequeno, cerca de 50
pessoas. Foi uma oportunidade
para boas, interessantes e proveitosas con-
versas. Jornalistas, geralmente apressados
com oOs prazos a cumprir, participaram
com calma e entusiasmo.

O diferencial deste Prémio em relacdo
a0s ja existentes ¢ o Ciclo de Palestras e
Visitas oferecido aos participantes, como
uma oportunidade para que recebam infor-
macgoes atuais e relevantes, diretamente das
melhores fontes, além de poderem visitar
empresas do agronegocio, que se preparam
especialmente para recebé-los, a fim de que
conhecam os diversos processos e possam
fundamentar as suas matérias no futuro,
com conhecimento de causa.

Carlos Nascimento, com a tranquili-
dade de quem fala todas as noites para
milhées de pessoas, com o conhecimento
de quem nasceu no interior e foi um dos
primeiros apresentadores e reporteres do
Globo Rural, e ainda por cima, sendo hoje
um pequeno produtor de café, aceitou
o desafio de falar sobre Comunicacio e
Agronego6cio. Como bom jornalista, ini-
ciou perguntando para a platéia: “Quem
sabe quando ¢ a florada do café?”’; “Qual
¢ a época da colheita do milho?”, “Qual
¢ o nome do Ministro da Agricultura?”.
Na sequéncia emendou: “Na Europa o
morador da cidade sabe muita coisa sobre
0 queijo, o vinho, as culturas que sua regido
produz, bem como a importancia delas
para a economia. E o orgulho das coisas do
campo. O que ainda ndo se vé por aqui”.

Em seguida justificou o desconheci-
mento do tema, pois o setor ndo se co-

Carlos Nascimento e Roberto Rodrigues

munica bem. S3o poucos os intetlocutores
capazes de atrair a midia.

“Sdo muitas publica¢des, porém
segmentadas. Além disso, ndo existem
cadernos dedicados ao assunto. Nos
jornais diarios, o agronegbcio fica em, no
maximo, uma pagina. Na TV, apesar de
haver alguns canais exclusivos, nenhum
deles tem o dom da representatividade,
como os canais de esportes, de vendas ou
de moda”. Segundo ele ¢é preciso buscar
uma linguagem atraente, valorizar a noticia
agricola, para que as pessoas da cidade se
interessem pelo campo. E um desafio para
aqueles que fazem comunicacao. Juntando
a frieza dos numeros com os atrativos do
campo ¢ possivel levar as noticias a cida-
de, de forma que a populacdo entenda a
importancia do agronegocio e o respeite
como atividade econoémica.

O produtor de café Carlos Nascimento,
cultiva muitos sonhos para seu negocio, como
profissionalizar e adicionar valor ao produto,
e ver mais espago dedicado a agricultura e ao
agronegocio na imprensa nacional.

Roberto Rodrigues havia preparado
uma palestra técnica, com ndmeros do
setor, possibilidades e perspectivas, mas
resolveu mudar o rumo da “prosa”. Come-
¢ou mostrando a origem do distanciamento
entre a cidade e o campo.

O pecado original, segundo Rodrigues,
foi cometido por Pero Vaz de Caminha ao
escrever para Portugal a emblematica frase:
“Nesta terra em se plantando tudo da”.
“Mentira. Sem tecnologia o agronegdcio
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brasileiro nao chegaria onde
esta”, afirmou Rodrigues. Depois
veio Monteiro Lobato, com o Jeca
Tatu personificando o homem do
campo. “Até certo ponto, verda-
de. Isso ja mudou ha tempos, mas
na cabega das pessoas, nao. Por
fim, a urbano- industrializacio
do Brasil, que drenou dinheiro
da agricultura para acelerar a ur-
banizag¢do da cidades, consolidou
as desavengas”.

“F um citculo vicioso”, disse
Rodrigues. “Se a populagio nio
entende o que o agronegbcio
significa e nao se posicionar a
seu favor, nao havera politicas
positivas para o setor. E isto que estamos
fazendo aqui: um esforco para que vocgs,
formadores de opiniao, conhecam melhor
o0 agronegocio, para informar melhora po-
pulagdo. Ao entender o setor, perceberdo a
necessidade de politicas publicas setoriais,
que sdo importantes nao apenas para o
agronegocio, mas para o desenvolvimento
economico e social do Brasil”, completou.

O Prémio ABAG/RP de Jornalismo,
tem o objetivo de incentivar e reconhecer o
trabalho jornalistico. E dedicado a divulgacio
de assuntos relacionados ao agronegécio
regional e nacional. Os préximos eventos do
Ciclo de Palestras e Visitas acontecerdo nos
meses de setembro e outubro (quadro). O
encaminhamento dos trabalhos publicados
e a escolha dos vencedores de 2010 aconte-
cerdo no més de novembro.

Ciclo de Palestras e Visitas - Programa

21/9 - Usina Sao Martinho - Prad6polis
Perspectivas e Desafios para o Setor
Sucroalcooleiro - Luiz Carlos Corréa
Carvalho (Canaplan/ABAG)

Novos Caminhos da Cana-de-Agucar -
Adilson Liebsch (Amyris Brasil)

A Mecanizagio Agricola Canavieira como
Fator de Produgio Sustentavel - José Luis
Coelho (John Deere Brasil)

Visita a Usina Sao Martinho

7/10 - Fundecitrus - Araraquara
Os Desafios do Setor Exportador de Suco
de Laranja - Christian Lohbauer (CitrusBR)
O Futuro da Cultura — Desafios
Fitossanitarios: o Papel da Pesquisa, do
Desenvolvimento e da Inovagio - Juliano
Ayres (Fundecitrus)

Visita ao Fundecitrus e a fabrica da Louis
Dreyfus Commodities - Matio, SP



9° Congresso Brasileiro do Agrome

A platéia, formada por mais de 600 pessoas, assistiu com atengdo as palestras das duas
mesas, sobre Comunicagdo pela manhd, e Governanga, 4 tarde.

O Congtesso Brasileiro do Agro-
negécio, CBA, realizado pela ABAG,
tem sido um importante férum para dis-
cutir ndo apenas os gargalos e demandas
do setor, como também para estreitar o
didlogo e propor caminhos vidveis pata os
problemas que afetam a competitividade
do agronegocio brasileiro.

1° CBA (2002) - Me-

dos alimentos, na conservacao ambiental,
e na geracdo de empregos e renda.

Agronegocio: Marca
a ser valorizada
O 9° CBA reuniu especialistas para
debater o assunto. Roberto Rodrigues
apresentou o projeto de uma ampla Cam-
panha de Comunica¢io

tas e Politicas do Agribu- A cump}"‘h? para valorizar a imagem
siness do Brasil até 2010 de Valorizaciio do agronegécio. Este
2° CBA (2003) - Institucional trabalho vem sendo de-

Construindo Estratégias
3° CBA (2004) -
Criando Vantagens Com-

da Imagem do
Agronegocio é
veiculada nas

senvolvido por agéncias
especializadas e diversas
entidades do setor, ha

petitivas

4° CBA (2005) - Ali-
mentos, Energia e Sus-
tentabilidade

5° CBA (2000) - Ba-
ses para o Futuro

6° CBA (2007) - Bra-
sil: Um s6 Agronegdcio

7° CBA (2008) -
Agronegdcio e Sustentabilidade

8° CBA (2009) - Agronegocio é Sus-
tentabilidade — Crise e Oportunidades

Em 2010, o 9° CBA abordou dois
temas cruciais para o futuro do setor:
Comunicacio e Governanca.

Comunica¢iio

A falta de comunicacio é um obsta-
culo a0 agronegoécio. Nem a populagiao
nem representantes do governo tém a
percepeao do valor deste, que ¢ o maior
setor da economia brasileira. Muitos
desconhecem o impacto positivo do
agronegocio na balanga comercial, no
controle inflacionatio, nos baixos precos

principais redes de
televisiio da regiéio de
Ribeiréio Preto, no site
da ABAG/RP, e agora
também da rede social
You Tube, no canal da
ABAGRIBEIRAOPRETO.

meses. O objetivo é reve-
lar a dimenséo e a impot-
tancia do agronegd6cio
para a populacdo urbana,
constante e intensamen-
te. Para exemplificar a
idéia, Rodrigues citou a
Campanha de Valori-
zagao Institucional da
Imagem do Agronegdcio, desenvolvida
pela ABAG/RP, na regiao de Ribeirdo
Preto ha nove anos. As pecas publicitatias
mostram o agronegdcio no cotidiano das
pessoas.

A participacao do agronegdcio no
investimento total em propagandas veicu-
ladas no Brasil, ¢ de apenas 1%, segundo
o presidente da FGE, Geraldo Alonso
Filho. Ja o jornalista e consultor José
Luiz Tejon Megido, que ha quase duas
décadas vem defendendo a importincia
da Comunicacio para o setot, definiu o
Congresso e o tema como: histéricos e
inadiaveis. “A cidade depende do campo.
Em muitos lugares isto ¢ claro para a po-

Mesa Governanga

pulagdo; em outros, ndo. Nem mesmo o
novo perfil do agricultor, uma nova classe
média rural, consegue ser percebida, tal o
“ranso” da cidade em rela¢do ao campo”,
completou.

Foi justamente com este olhar da ci-
dade para campo que Roberto Dualibe,
publicitario, s6cio diretor de uma das
maiores agéncias de publicidade do pafs,
mostrou que as pesquisas de opiniio
simplesmente ignoram a agricultura bra-
sileira, seja como institui¢do, profissao
ou corporagio. Segundo ele, este é o
resultado dos bem explorados marcos
contraditérios usados pelos adversarios,
entre eles a posse, sindnimo de riqueza
e arrogancia. O contra-ataque, para
Dualibe, é perseguir o prestigio, que é o
conhecimento aliado a confianca.

“A construcao de uma marca forte
para o agronegdcio serd consequéncia
de um relacionamento satisfatério com
o publico, buscando uma identificagio
positiva para o setor”, disse Dualibe.
“E preciso autoconhecimento, relagdes
publicas, relagdes com a imprensa, pro-
paganda frequente e continua, eventos
(feiras, exposicodes, prémios), presenca
em redes sociais e, acima de tudo, coot-
denacio dessas atividades”.

Citando dados do pronunciamento
do ex-ministro Alysson Paolinelli, Du-
alibe afirmou: “E incompreensivel o
desconhecimento da populagio sobre
a agricultura.Todos sentem no bolso o
quanto é mais barato comer nos dias de
hoje. Nos anos 70 a alimentagdao consu-
mia 46% da renda familiar.Hoje consome
13,4%. O fato de o desenvolvimento do
agronegocio levar comida barata a popu-



lagdo ¢é apenas o comeco de um trabalho
de comunicacio”.

Roberto Rodrigues encerrou o painel
pedindo a unido de todos em torno deste
objetivo. Lembrou que sem o apoio da
populagio ndo haverd empenho do Go-
verno em prol do setor.

Governanca:

Desafios para o agronegocio

até 2020

Em ano de elei¢oes é natural que os
diversos setores defendam suas priorida-
des junto aos principais candidatos.

A ABAG, o Cosag-Fiesp, e outras
entidades de representacdo do setor ela-
boraram um documento com a sintese
das principais demandas do agronegécio
brasileiro, com metas e macro-estratégias.
O trabalho conjunto deu origem as Pro-
postas do Agronegécio para o proximo
Presidente da Republica — 2010, um
documento alicercado em seis pilares,
essenciais para o desenvolvimento do
agronegocio brasileiro:

Garantia de renda para o agricultor
Infraestrutura e logistica

Comércio Exterior

Pesquisa, desenvolvimento e inovagio
Defesa agropecuaria
Institucionalidade do poder publico

As propostas foram estruturadas com
base nas projecdes de crescimento ela-
boradas pelo Ministério da Agricultura,
Pecuéria e Abastecimento. De acordo
com o MAPA, de 2010 a 2020 a expec-
tativa é que:

1 - aproducio de grios cresca 37%;
a de carnes, 38%; a de cana, 78%; ¢ a de
papel e celulose, 37%;

o: Comunicuciio e Governunta

abag

Mesa Comunicagio

2- aagroenergia represente 20% da
matriz energética nacional;

3 - 15 milhdes de hectares de areas
degradadas sejam incorporados ao pro-
cesso produtivo;

4 - 800 mil pequenos produtores
sejam incorporados por meio
de programa de renda minima
equivalente a um “valor de
producio” entre 1 e 2 salarios
minimos;

5 - a receita das exporta-
¢bes duplique para US$ 130
bilhoes;

0 documento
Propostas do
Agronegocio
para o proximo
Presidente da
Republica esta
publicado nas

Fotos: divulgacio CBA

durante o Congresso Brasileiro do
Agronegdcio. Cada candidato gravou
seu ponto de vista em relagdo a cada um
dos seis pilares, acenando as futuras agoes
em um possivel mandato, se eleito for.
As respostas ndo entusiasmaram a
platéia. Nenhum presiden-
ciavel demonstrou grande
afinidade com o setor: “As
respostas do futuro Presidente
da Republica aos nossos plei-
tos 30 um compromisso que
cobraremos a partir do dia 2
de janeiro. Temos consciéncia

6 - a armazenagem amplie homepages da necessidade de mudancas
de 5% para 10% da produgio da ABAG e da  "°° primeiros seis meses do
na propriedade, e aumente ABAG/RP novo Governo, antes que a

35% na nova fronteira agri-
cola.

7 - a matriz de transporte mude, com
aumento da participacdo dos modais
ferroviario e hidroviario;

8 - melhore o escoamento de grios
via portos;

9 — o investimento em pesquisas,
desenvolvimento e inovagio seja de 2%
do PIB Agropecuatio;

10- haja contribuicio significativa para
uma economia de baixo carbono com
matriz energética limpa e renovavel.

Apesar de o protagonista deste cena-
rio ser o setor privado, o Governo terd
participagdo crucial neste processo de
consolidacio do agronegdcio brasileiro.
Por isto o documento foi encaminhado
aos candidatos a presidéncia mais bem
colocados nas pesquisas de intencdo de
voto. Dilma Roussef, José Serra e Marina
Silva. As respostas dos presidenciaveis
foram registradas em video, exibido

maquina puablica ganhe for¢a
e dificulte os avancos”, disse Carlo Lo-
vatelli, presidente da ABAG.

0 Brasil sabera aproveitar essa
grande oportunidade?

De acordo com estimativas da Orga-
nizacio das Nac¢Ses Unidas para Alimen-
tacdo e Agricultura — FAO, a demanda
mundial por alimentos em 2050 crescera
50%. O Brasil, como a dltima fronteira
agropecuaria do globo, com territério,
agua e tecnologia, serd um dos principais
“celeiros” do mundo. Mas ha muito a fa-
zet. O debate iniciado no 9° Congresso
Brasileiro do Agronegdcio da ABAG é
apenas o primeiro passo de um longo ca-
minho a ser trilhado. O setor, o governo e
a populacio necessitam andar juntos. Os
pleitos sio imprescindfveis para conduzir
o Brasil rumo ao desenvolvimento de
suas cadeias agroindustriais, de forma
competitiva e sustentavel.



Perfil - Os municipios de nossa regido

tempo do “boca amarela”

acabou. Agora, morador de

Jardinépolis pode ser chama-
do, no maximo, de “boca doce”. A
brincadeira é do Prefeito José Antonio
Jacomini, fazendo referéncia ao antigo
apelido dos jardinopolenses, que supe-
raram a crise do café com o plantio de
mangueiras trazidas da Bahia em 1898,
pelo primeiro prefeito da cidade, Jodo
Muniz Sapucaia.

Uma praga nos anos 80 dizimou a
cultura que deu fama a cidade, a0 mes-
mo tempo em que a cana-de-agucar se
consolidava como a principal cultura
da regido.

As maiores empresas locais estdo
ligadas ao setor sucroenergético. Sao
metalirgicas, fabricantes de catro-
cerias para caminhdes, industrias de
fertilizantes, fabricantes de facas para
colhedoras, uma usina de acucar e
etanol, e até uma das mais conhecidas
fabricas de botas do Brasil, a Garoti.

O tempo passou e a cidade dos
imigrantes italianos, espanhdis, sirio-
libaneses e japoneses, que chegaram
para trabalhar na época de ouro do café
e construfram os primeiros prédios,
nao apresenta a mesma identidade.

Jardinépolis, aos 112 anos, conta
com cerca de 40 mil habitantes. Desde
2001 recebeu aproximadamente 15 mil
novos moradores, atraidos pelas boas
ofertas de iméveis na cidade préxima
a Ribeirdo Preto e a Sertiozinho. O
setor imobilidrio continua em franca
expansio. Trés mil novos lotes estio
sendo preparados. Sdo condominios
fechados e novos bairros.

O resultado de tamanho crescimen-
to fol o aumento nas ocorréncias
policiais, 38%, além de grande deman-
da sobre o sistema de saude, que em
2009 consumiu 29% do orcamento
municipal, além de pressionar a fragil
infraestrutura urbana.

O atual prefeito, oriundo da ini-

Foto: divulgacio Prefeitura

construida no inicio

Igreja Matriz n‘
do século passado T

ciativa privada, levou para o setor pu-

blico uma outra visdo: execu¢do com
planejamento.

Somente a partir de 2008 o consu-
mo da 4gua comegou a ser cobrado por
volume utilizado. As casas nao tinham
hidrémetros, pagavam um “fixo”, o
que resultava em desperdicio. Nio
havia critério na cobranga de impostos,
refletindo na baixa qualidade dos ser-
vigos publicos prestados a populacio.
Atualmente os impostos sio cobrados
com rigor, tanto que a arrecadagio
subiu de R$ 50 milhoes, em 2008, para
R$ 62 milhdes em 2010, acréscimo de
quase 15%.

Ha muito por fazer, mas por en-
quanto a maior parte dos recursos é
destinada a Saude e a Educacio.

Ha dois importantes projetos de
melhoria da infraestrutura local: o
governo estadual executara a estagdo
de tratamento de esgoto, que hoje é
totalmente destinado iz natura para o
Rio Pardo. E para solucionar a questao

r— >,

do lixo doméstico, um
grupo da iniciativa privada
instalou um Centro de Ge-
renciamento de Residuos.
Além de atender a0 muni-
cipio, recebera residuos de
varias cidades da regido. A
partir de 2011 coletara tam-
bém lixo industrial, € serd o
primeiro empreendimento
do género na regiao de Ri-
beirdo Preto. Atualmente
o lixo industrial é enviado
para cidades distantes, sen-
do a mais proxima Paulinia,
a mais de 200 quilémetros.

Sem muitas ilusées,
planos ou promessas mira-
bolantes o grande projeto
municipal é capacitar a
mao de obra local, para
que os moradores da ci-
dade possam conquistar
melhores postos de trabalho nas
cidades vizinhas. Fica a troca: Jardiné-
polis oferece a moradia e mio de obra
qualificada, e os municipios vizinhos,
os postos de trabalho.

Para voltar a ser referéncia nacional
em fruticultura, os produtores sio
orientados pelo Professor Fernando
Mendes Pereira, da Unesp de Jabotica-
bal. O desafio é encontrar alternativas
tdo rentaveis quanto o plantio da cana
de agtcar. Os pequenos produtores
se agruparam em busca de um sonho:
agregar valor aos produtos do campo,
como uma embalagem caprichada para
a fruta fresca, ou em um doce caseiro,
feito com a fruta e o acucar da cidade.

Para quem ndo gosta da cana o pre-
feito lembrou: “nao hd acucar e etanol
sem ela. Ndo ha cidade da regido que
ndo tenha na cana seu porto seguro,
que garante empregos NO campo ¢ na
cidade. O equilibrio é possivel, como
demonstram os agricultores de Jardi-
noépolis”, completou.
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