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Este espago ja foi ocupado
muitas vezes para abordar a
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Estamos na rede...

mm.m‘g.ht

nal “Agronegdcio na Es-
cola”, que neste ano be-

evolugdo da Campanha de Va-
lorizagdo Institucional da Ima-
gem do Agronegocio, da
ABAG/RP, veiculada nas enus-
soras de TV na regido, mas os
leitores. muitos de fora, ndo ti-
nham tido a oportunidade de
conferir na telinha o que era dito
aqui.

Resolvido o problema!

Toda a Campanha pode ser
vista agora na rede mundial de
computadores, a internet.

As dezoito pegas da Cam-
panha, que estdo no ar desde
setembro de 2001, podem ser
acessadas na homepage da
ABAG/RP. www.abagrp.
org.br, que acaba de ser lan- *
cada.

O conceito de agronegécio. sua
dimensio e importincia. ¢ os princi-
pais programas desenvolvidos pela
ABAG/RP estio contidos no site.

Na secdo Institucional ¢ possi-
vel conhecer um pouco da histdria da
ABAG/RP e sua area de abrangén-
cia. O visitante também podera se
cadastrar e se¢ comunicar com a As-

AGRONEGOCIO

Sua vida depende dele

...
0

neficiard cerca de 8.000
alunos, ilustra a impor-
tincia do investimento
em Educagio.

A seclo em foco
oferece informacdes so-
bre a legislagdo que vi-
gora sobre o agronegd-
cio. Projetos de Lei em
discussdo serdo apre-
sentados de forma inte-
gral no site.
informativo
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Na secio Agdes, o visitante en-
contrard um resumo das atividades
que vém sendo realizadas. Clicando
nas fotos, os 18 filmes institucionais
da campanha de valorizacdo do agro-
negocio produzidos até o momento,
com duragio de um minuto, podem
ser assistidos,

O ¢chique no Programa Educacio-

AGROnegécio, publi-
cagdo oficial da ABAG/
RP, ganhou uma segiio
exclusiva. Nela, estio
contidas todas as edi-
cies do informativo, in-
clusive esta,

Estamos na rede! Agora a co-
municagdo serd mais rdpida e a in-
tegragio, maior. Uma pequena con
tribuigio da ABAG/RP para dar
mais visibilidade ao agronegécio, o
maior e mals  importante setor da
economia brasileira. Acesse nossa
pagina e envie seus comentarios e
sugestoes.

—:l-or - A Agrishow e a competitividade do agronegocio brasileiro

A evolugio da Agrishow ao longo do tempo reflete o im-
pacto positivo da tecnologia e do gerenciamento na amplia-
¢do da competitividade do agronegocio brasileiro. Na feira é
possivel encontrar o que ha de mais moderno no mundo em

as perspectivas futuras favordveis vém aquecendo as vendas
de insumos. As carteiras de pedidos estio repletas. Os prazos
de entrega, estendidos. E o reflexo da melhoria da renda no
campo. A maioria dos empresarios rurais reinveste seus fu-

tecnologia para o setor, com grande diversidade de modelos e
marcas, para a completa satisfagdo das necessidades dos pro-
dutores.

Uma das novidades da edigio de 2003 serd a apresentacdio
de tecnologias voltadas para a agricultura familiar - maquinas
e equipamentos especialmente desenvolvidos para a produ-
| gdoem menorescala. A feira é aguardada com grande expec-
tativa, pois € neste palco que os fabricantes langam seus no-
vos produtos. Esta expectativa geralmente faz com que os
produtores esperem pela feira para decidir o que comprar.

Mas o excelente desempenho do agronegdcio em 2002 e

cros na propria atividade, ampliando suas fronteiras, moder-
nizando equipamentos, adquirindo novas tecnologias, hori-
zontal ou verticalmente na cadeia de produgdo. Quando ndo
CONLAM COM recursos proprios, procuram por linhas de finan-
ciamento, como o Moderfrota, lancado em 2000. Prova
inexoravel de que os empresérios rurais acreditam ¢ apostam
no que fazem!

A Capital Brasileira do Agronegécio prepara a sua festa.
Quem ganha é o Brasil e o agronegocio brasileiro, um setor
giganie por sua propria competéncia.

Ménika Bergamaschi




Consagro... deciso

O Ministro da Agricultura, Pecudria e A
instalou no ultimo més de fevereiro o Cor
6rgao consultivo formado pelos :

Segundo o Ministro, o Consagro sera o gra
setor. De forma paritaria, os organismos go
e o setor privado, com suas entidades de
trabalhadores e consumidores, poderio :
mecanismos, diretrizes e estratégias compel
A presidéncia do Conselho sera do Ministro
com 14 representantes (ver quadros), a
compartilhada. Pelo governo, o secretdri
funciondrio de carreira do Minis

Monika Bergamaschi, diretora

MEMBROS DO CONSELHO
Setor Piblico

Ministério da Agricultura, Pecudria e Abastecimento
Ministério do Desenvolvimento Agrério
Ministério do Desenvolvimento, Indistria e Coméreio Exterior
Ministério da Fazenda
Ministério do Meio Ambiente
Ministério do Planejamento, Orcamento ¢ Gestio
Ministério das Relagdes Exteriores
Ministério dos Transportes
Ministério Extraordindrio de Seguranca Alimentar e Combate & Fome
Férum Nacional dos Secretirios da Agricultura
Banco do Brasil
Companhia Nacional de Abastecimento (CONAB)
Empresa Brasileira de Pesquisa Agropecudria (EMBRAPA)
Comisséo de Agricultura e Politica Rural da Camara dos Deputados

e e emoe ENntrevista com Egidlo Lessinger —o-- » romrsr-rarrwememmysrmee

AEr Ouegoein - O Consagro foi criado em
1998 ¢ instalado agora, 5 anos depois. Por
qué ele niio foi implementado anteriormen-
te?

Egidio - O Conselho do Agronegocio
foi criado pelo Decreto de 2 de setembro de
1998, com a missio de proceder 4 articula-
¢do e negociagio entre o setor piblico e a
iniciativa privada, com o objetivo de imple-
mentar os mecanismos, as diretrizes e as es-
tratégias competitivas do agronegocio, a
partir das propostas do Forum Nacional da
Agricultura - 10 Bandeiras do Agronegd-
cio.

Sua reunido de instalacdo ocorreu em
Brasilia, no dia 14 de outubro de 1998, A
ultima reuniio do Conselho, no governo
Femando Henrique Cardoso, foi em 26 de
abril de 1999, no Parque de Exposigio da V1
Agrishow, em Ribeirdo Preto, SP.

Com a saida do Ministro Francisco Sér-
gio Turra, em 19 de julho de 1999, o Conse-
lho do Agronegocio niio mais foi convoca-
do a se reunir.

MNo inicio do Governo Lula, o grande
idealizador do Consagro, o Ministro Roberto
Rodrigues, convocou os futuros Conselhei-
ros para a primeira reunido do Novo Conse-
lho do Agronegdcio, realizada em Brasilia
no dia 20 de fevereiro de 2003,

Ao abrigo da Lei resultante deste esfor-
¢o-Lei 8.171 de 17 de janeiro de 1991- criou-
se 0 Conselho Nacional de Politica Agrico-
la -CNPA, que constitui justamente este Fo-
rum politico, demoeritico e participativo,
onde os destinos do agronegdcio brasileiro
devem ser discutidos e definidos.

O Conselho do Agronegicio € o irmio
mais novo do CNPA, que supre esta neces-
sidade politica, enguanto o irmio mais ve-

lho passa por uma cirurgia de rejuvenesci-
mento.

O Conselho do Agronegécio, por ser
mais flexivel, comporta hoje 28 membros que
representam o Executivo, o Legislativo e a
Iniciativa Privada, de forma paritaria entre
governo e sctor privado.

AEr Oegicie - Como cada um dos 9 mi-
nistérios escolheu seus representantes?

Egidio - A representagio do governo no
Conselho do Agronegdcio se da pela pre-
senga de nove ministros ligados 4 drea do
agronegocio brasileiro, do Banco do Brasil,
do Forum Nacional dos Secretirios da Agri-
cultura e pelo Presidente da Comissio de
Agricultura e Politica Rural da Cémara dos
Deputados. A supléncia normalmente é
exercida por chefes de gabinetes dos minis-
tros, por secretdrios nacionais, ou diretores
das areas especificas em cada ministério,
orgdo ou entidade.

AErOugecis - Como foi definida a esco-
Tha dos membros da iniciativa privada no
Conselho?

Egidio - A composigio do Conselho do
Agronegocio, pela iniciativa privada, obe-
deceu aos critérios de maior representativi-
dade econdomica, politica e social, inter e intra
setorial, conforme a seguinte ordem: Confe-
deragdes; Federagbes; Associagdes; Orga-
nizagoes; Conselhos e Institutos de dmbito
nacional.

AErGugicie = O ministro destaca que
para o bom funcionamento do Conselho é
fundamental a participacio efetiva das ca-
deias produtivas. Algumas cadeias estio
mais organizadas que outras, isto poderi

prejudicar algum setor?

Egidio - As cadeias produtivas estiio re-
presentadas no Consagro, tanto por meio
de Conselheiros ligados aos diferentes ra-
mos da atividade do agronegodcio brasilei-
ro, como pela criagdo, participagio ou for-
macgio de Camaras Setoriais especificas a
cada cadeia produtiva.

Existem cadeias mais estruturadas que
outras ¢ mesmo mais organizadas em alguns
elos do que em outros, de modo que o exer-
cicio da participagio democratica de todos
os elos na gestio dos interesses individu-
ais, sem perder de vista a eficiéncia, eficacia
e equidade para o conjunto e coletivo, ain-
da é um exercicio que precisa de pratica, da
lideranga e do apoio do Consagro.

AErOugsis - O Consagro terd poder
decisorio?

Egidio - O Consagro é um Conselho de
carater consultivo que, todavia, pode exer-
cer significativa influéncia sobre as decisdes
e formulagdes de politicas agricolas, até por
forca de dispositivos previstos no Decreto
de 2 de setembro de 1998, que lhe confere
tais competéncias.

AErOhegecis - Qual serd o papel da Se-

cretaria Executiva no Consagro?

Egidio - A Secretaria Executiva do Con-
selho do Agronegdcio, ao nivel do gover-
no e por meio da Secretaria de Politica Agri-
cola do Ministério da Agricultura, Pecua-
ria e Abastecimento e, ao nivel do setor
privado e pela Associagio Brasileira de
Agribussiness, ¢ a responsavel pelo apoio,
coordenagio e articulagio entre os mem-
bros do Conselho e deste com as Cimaras
Setoriais.



es compartilhadas

bastecimento, Roberto Rodrigues,
1selho do Agronegdcio (Consagro),

setores publico e privado.

nde formulador das politicas para o
vernamentais ligados ao agronegocio
asse que representam empresarios,
ivaliar, negociar e implementar os
itivas para o agronegocio brasileiro.
‘da Agricultura e cada parte contari

Iém de uma secretaria executiva

0 executivo seria Egidio Lessinger,

tério e pelo setor privado,
executiva da ABAG/RP.

MEMBROS DO CONSELHO

Setor Privado
Associagio Brasileira de Agribusiness (ABAG)
Confederagio Nacional da Agricultura (CNA)
Organizagio das Cooperativas Brasileiras (OCB)
Confederagdo Nacional dos Trabalhadores na Agricultura (CONTAG)
Associagiio Brasileira dos Produtores de Sementes (ABRASEM)
Conselho Nacional da Pecusdria de Corte (CNPC)
Bolsa de Mercadorias e Futuros (BM&F)
Federagdo Brasileira dos Bancos (FEBRABAN)
Associacio Brasileira da Indistria de Mdquinas e Equipamentos (ABIMAQ)
Instituto Brasileiro de Defesa do Consumidor (IDEC)

Associagio Brasileira das Industrias de Alimentacio (ABIA)
Associagio Brasileira de Supermercados (ABRAS)
Associaciio Nacional dos Exportadores de Cereais (ANEC)

Sociedade Rural Brasileira (SRB)

@ Entrevista com Monika Bergamaschi oo o s

AErugsss - O Consagro, como estd
delineado, terd mesmo capacidade de ser o
drgdo elaborador de uma politica de longo
prazo para o sctor?

Minika - O Conselho, na forma como
foi delineado, conferird maior agilidade as
negociagdes das propostas. Representan-
tes do setor privado e dos drgios de gover-
no ligados ao agronegdcio terdo a oportu-
nidade de avaliar, discutir e negociar, no
mesmo tempo e espago, as principais medi-
das ¢ instrumentos para a formulagdo de
uma palitica agricola consistente e condi-
Zente com a importancia ¢ a dimensdo do
setor.

Além de ser um Conselho de ampla re-
presentatividade, tanto piblica quanto pri-
vada, e paritario, ¢ presidido por seu pro-
prio idealizador e criador, que acredita e in-
veste na ideéia ¢ que certamente nio poupa-
rd esforgos para que os trabalhos propos-
tos sejam desenvolvidos e os objetivos al-
cancados.

- Este “poder™ comparti-
lhado é uma vitdria para o setor privado?

Manika - E uma grande conquista, por
diversos aspectos,

Por um lado, a prépria reunifio de repre-
sentantes dos diversos segmentos do se-
tor privado, agora comprometidos com a
negociagdo de medidas voltadas para a am-
pliagdo da competitividade de tode o agro-
negdcio brasileiro, e ndo apenas na defesa
dos interesses de seus segmentos especifi-
cos. Talvez esteja aqui o fator chave de su-
cesso, A divergéncia de interesses e a apre-
sentagdo de propostas miltiplas, ou até an-
tagonicas, comum no passado recente, con-
tribuiu para que muitas decisdes de gover-

no deixassem de ser tomadas com o receio
de contrariar um ou outro segmento. Como
resultado, o setor vem pagando caro por
sua propnia falta de organizagio.

Por outro, o setor privado terd a oportu-
nidade de discutir diretamente com os di-
versos representantes do governo, simul-
taneamente e sem interlocutores. Terd mais
facilidade para apresentar propostas e apon-
tar os pontos fortes e fracos de cada medi-
da sugerida, com base na experiéncia prati-
ca,

Exemplos de sucesso desta abertura do
govemo para a participagdo do setor priva-
do estdo sendo vividas no dmbito das ne-
gociagdes comerciais internacionais, Tanto
o Forum Permanente de Negociagdes Agri-
colas Internacionais (ABAG/CNA/OCB)
quanto a Coalizio Empresarial Brasileira
(CNI), fomecem subsidios aos negociado-
res oficiais, Apesar de serem também orga-
nismos consultives, trabalham no sentido
de balizar o governo com informagdes so-
bre o que seria “ideal” conseguir nas roda-
das de negociagdo e os limites até onde jul-
gam ser possivel ceder, produto a produto,
sem comprometer a competitividade dos
mesmos com a liberalizagio dos mercados
internacionais.

BENOugoria - AS cimaras setoriais re-
presentam a melhor maneira de ouvir as
cadeias produtivas?

Monika - Os assuntos referentes a uma
determinada cadeia produtiva serfo discu-
tidos por todos os elos que a compdem, a
fim de que as solugbes e propostas resul-
tantes dos trabalhos sejam posteriormente
submetidas 4 apreciagio do Consagro. Afi-
nal de contas, os agentes envolvidos sio

os que conhecem as reais necessidades, a
urgéncia e os gargalos que precisam ser tra-
balhades.

Logo, a busca do consenso serd impe-
rativa para que haja o encaminhamento de
uma proposta Gnica, que concilie os inte-
resses de todos os elos envolvidos, e este &
um exercicio estratégico que o setor priva-
do ainda nfiio estd muito acostumado a fa-
zer. Serd preciso buscar e negociar alternati-
vas que sejam viaveis para todos os seg-
mentos da cadeia produtiva, pois todos tém
igual importincia.

Para que isto seja possivel, & imprescin-
divel que sejam contemplados os interes-
ses de uma determinada cadeia em todo o
territdrio nacional, o que levard a necessi-
dade de integragdo e, em conseqiiéncia, &
maior participagdo. O sucesso das Cimaras
setoriais, portanto, estard diretamente rela-
cionado ao nivel de organizacdo de cada
cadeia produtiva,

A Er Oragicis - As politicas macroecond-
micas ndo dizem respeito apenas ao agro-
negécio. E possivel, portanto, que decises
desse porte sejam tomadas pelo Conse-
lho?

Ménika - O Consagro tem cardter con-
sultivo e a ele caberd indicar o melhor cami-
nho a ser tomado na reforma destas politi-
cas. Entretanto, por ser composto também
por representantes de outros ministérios, di-
retamente envolvides na formulagio des-
tas politicas macroecondmicas, e por repre-
sentantes da sociedade civil, serfio percor-
ridos todos os possiveis entraves e discuti-
das todas as alternativas. Esta pluralidade é
que conferird legitimidade aos assuntos dis-
cutidos no Consagro.



Altinopolis: turismo e café

Foto divulgagio

natureza foi ge-
nerosa com a ci-
dade de Altino-
polis. Situada no
ordeste paulista,
estd a 1.000 metros de alti-
tude ¢ tem uma paisagem
deslumbrante, onde se pode
encontrar 10 grutas e 35 ca-
choeiras. O turismo estd
comegando a se desenvol-
ver e ainda € necessario ca-
pacitar as pessoas e criar in-
fraestrutura para receber bem os
dois tipos de turistas que sdo atrai-
dos para a cidade. aqueles em busca
do bucolismo rural e os loucos por
aventuras radicais. O turista pode ca-
valgar pelas matas intocadas, prati-
car boia-cross (descida de corredeiras
sobre boias inflaveis), rapel (descida
vertical em penhascos e pareddes.
com cordas), cascading (descida de
cachoeira utilizando a 1écnica do
rapel), caminhar pelas grutas que
chegam a ter 2,000 metros de galeri-
as, ou apenas observar as cachoei-
ras, algumas com quase 80 metros
de altura.

E claro que os primeiros habitan-
tes nem perceberam esta caracteris-
tica da cidade. Para os entrantes da
¢poca da ocupagio, século XVIII,
este sertao desconhecido era apenas
o Caminho de Goias. O primeiro a se
estabelecer no local onde esta Alti-
nopolis foi Diogo Garcia da Cruz. Foi
o filho de Diogo. Antdnio, quem in-
troduziu na regido sua maior riqueza
até hoje, o café. No porto de Santos
o café de Altindpolis € referéncia de
café fino, de qualidade.

O café continua representando
para a cidade sua mais importante
exploragdo economica e um gran-
de segmento empregador. Na co-
Iheita de 2003 serdo necessdrios
4.500 catadores, namero significati-
vo para a cidade de 15.000 habitan-

[~ .
Cachoeira do Esmeril e
na detathe praga central da cidade

tes, que acaba importando mio-de-
obra. S3o 12 mil hectares plantados
com café, com produgio de pouco
mais de 300 mil sacas. Com as difi-
culdades enfrentadas pelos produto-
res, outras culturas se instalaram, com
destaque para o eucalipto e cana-de-
agucar. Como estas culturas nio sido
industrializadas na cidade, a cafeicul-
tura continua sendo a principal ativi-
dade e a que mais gera empregos,
renda e impostos. A frase: “Onde
passa o café, deixa cal¢ado no pé”. é
repetida pelos produtores e politicos
locais, destacando o potencial social
da cultura.

Sem indistrias de porte e com um
coméreio modesto, Altinopolis esta
apostando na combinacio café/turis-
mo  para se desenvolver. A
engenheira de alimentos Maria
Brandio, que se instalou na cidade
por causa de suas belezas naturais,
estd comegando. em parceria com a
prefeitura, a desenvolver a culindria
do café, que por enquanto ¢ ainda
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Altindpolis =
Cans-de-agicar: 3.3 milhies ton T
Café: 304 mil sacas E
Rebanbi bovino: 135 mil cabegas A
Milho! 240 mil sacas 3
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artesanal e envolve o trabalho das
doceiras, que fazem a felicidade
dos turistas. O objetivo é que se
desenvolva ao menos um produto
alimentar em escala industrial. e
Maria aposta na geléia de café.
Trés cafeicultores investiram
€m marcas proprias e estio bus-
cando o acesso a novos mercados.
Dois deles. o café Altinopolis e o
Vincentino, trabalham com emba-
lagens tradicionais, comercializa-
das em supermercados e arma-
zéns. O Café Ferrero investiu no
café expresso, em saché. Em sua
estratégia de marketing, maquinas de
café sdo cedidas para empresas e
lojas, que investern apenas na com-
pra dos sachés da propria marca.
Para incentivar o turismo, a Pre-
feitura criou uma agéncia receptiva
para que os turistas sejam orientados
antes e ao chegar a cidade. A infra-
estrutura comeca a se delinear e 280
moradores ja foram treinados. Sdo
copeiras, arrumadeiras, cozinheiras e
guias de turismo. Os empresarios lo-
cais, ou os que adotaram a cidade,
estio apostando no crescimento do
setor. O 1nico hotel do passado. de
viajante, ganhou a concorréncia de
um charmoso hotel. pronto para re-
ceber os turistas mais exigentes. O
numere de pousadas comega a au-
mientar ¢ as fazendas estdo transfor-
mando suas sedes em hospedarias
rurais. Até um pequeno camping se
transformou em um imenso alojamen-
to para até 300 pessoas.
Altinopolis busca agora melhorar
a qualidade de vida de sua popula-
¢do., com novas oportunidades de tra-
balho para incrementar a renda de
seus moradores, que ji contam com
100% das ruas asfaltadas, ilumi-
nacdo publica, d4gua encanada ¢
rede de esgoto. além de um ser-
vigo de exceléncia em saude e edu-
cagao.
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